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 مستخمص ال

 بيان أثر الإعلان في رفع كفاءة التسويق السياحي ، واتبع البحث البحث إلي  هدف 
 التحميمي ، تم تطبيق الدراسة عمي وزارة السياحة بولاية البحر الأحمر.المنهج الوصفي 

 أهمها :إلى مجموعة من النتائج البحث توصل 
تعزيز المعمومات التي يتم ترويجها جد علاقة ذات دلالة إحصائية بين الإعلان و تو  -

 لمسياحة في ولاية البحر الأحمر.
 توجد علاقة معنوية طردية  بين الإعلان  والطمب عمى الخدمات السياحية.  -
ل الإعلانية توجد علاقة معنوية طردية بين الاستفادة من التقنيات المتجددة في الوسائ -

 وتطور صناعة السياحة بالولاية.
 : مجموعة من التوصيات منهاب البحث يأوصو 
 .تطوير الإعلان السياحي شكلًا ومضموناً و  تطوير وسائل وأساليب الترويج السياحي -
استخدام الأساليب الحديثة لمتسويق السياحي لممنتجات في الأسواق السياحية الإقميمية  -

 ة.والدولي
 .تقديم المزيد من التسهيلات السياحية، و  بجودة الخدمات السياحية الارتقاء - 
 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract 

The research aimed at explain the impact of advertising in raising 

the efficiency of tourism marketing.. The research followed the 

descriptive analytical method ,The study was apply in  Ministry of 

Tourism in the Red Sea State  

the main findings of the research  : 

- There is a statistically significant relationship between 

advertising and the promotion of information which promoted for 

tourism in the Red Sea State. 

- There is a significant positive relationship between advertising 

and demand for tourism services 

- There is a significant positive relationship between the use of 

renewable technologies in the media and the development of 

tourism industry in the state  

The most important recommendation of the study are  : 

- Developing means and methods of promoting tourism and 

developing tourism advertising in form and content 

- The use of modern methods of tourism marketing of products in 

the tourist markets, regional and international 

- To improve the quality of tourism services and provide more 

tourist facilities 
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 النتائج
 توصل البحث إلي عدة نتائج أهمها : 

 أولًا : النتائج العامة : 

 / توفر قناة البحر الأحمر معمومات كافية عن الخدمات السياحية التي تقدمها الولاية.1

 توفر الموحات الإعلانية في الشوارع والأماكن الرئيسية التي يتم ترويجها معمومات كافية لمسياح./ 2

 السياحية كما تعتبر مفيدة لمسياح. أسعار ملاءمة لمخدمات التي يتم ترويجها/ تحقق المعمومات 3

/ تحرص الوزارة عمى تكثيف الدعاية والإعلان لتسويق لخدماتها ، وتمعب الدعاية دوراً كبيراً في 4
 الإقبال عمى السياحة والتسوق بالولاية

 / يعتمد نجاح المهرجانات السياحية بالولاية بشكل أساسي عمى الإعلان5

 ن أمر ضرور  لنجاح استراتيجية السياحة والتسوق بالولاية/ انسجام وتكامل وسائل الإعلا6

 / استطاعت وسائل الإعلان أن تخمق لدى الزبائن صورة واضحة عن الولاية.7

 / تستخدم الوزارة الأساليب الحديثة في الترويج السياحي  بالولاية.8

، كما تعمل عمى توفير / تقوم الوزارة بتحسين وتطوير جودة الخدمات السياحية المقدمة لمزبائن 9
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 الوزارة العديد من الخدمات الالكترونية .
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ا لمسياحة في بين والإعلان و تعزيز المعمومات التي يتم ترويجهتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية / 2
 .ولاية البحر الأحمر

 .الإعلان  والطمب عمى الخدمات السياحيةبين   معنوية طرديةتوجد علاقة / 2
وتطور  الوسائل الإعلانيةبين الاستفادة من التقنيات المتجددة في  معنوية طرديةتوجد علاقة / 3

 .بالولايةالسياحة صناعة 
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  . لمسياحتحسين الصورة السياحية لمدولة في الأسواق السياحية الرئيسية المصدرة / 1
  .السياحي تسويقهادفة إلى تحقيق زيادة في التنويع البرامج والأنشطة السياحية ال/ 2
إعداد الخطط والبرامج السياحية لجذب اهتمام منظمي البرامج السياحية في الأسواق ب  / الاهتمام3
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 .الداخمية والخارجيةالمشاركة الفاعمة في المهرجانات والمعارض والمحافل السياحية / 4
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